Kyrkpressens framtid

Rapport till stiftsfullmaktige 24.5.2022



Foretal

Foreliggande rapport ar resultatet av den utredning som gjorts av en arbetsgrupp tillsatt av
stiftsfullmaktige varen 2021, med uppdrag att sakerstalla utgivningen av Kyrkpressen som
ett organ for hela stiftet. Fragan aktualiserades genom ett initiativ som vacktes av
stiftsfullmaktigeledamoten Thomas Rosenberg i april 2021. P4 stiftsfullmaktiges mote
27.5.2021 tillsattes en arbetsgrupp som fick i uppdrag att utreda fragan, och presentera sitt
forslag till atgarder senast 31.7.2022.

Till medlemmar i arbetsgruppen utsags Kalle Sallstrém (Férsamlingsférbundet), Hans Boije
(Fontana media), Nicklas Storbjork (Kyrkpressen), Sixten Ekstrand (KCSA), Robert Lemberg
(Domkapitlet) samt stiftsfullmaktigeledamoterna Katarina Gaddnas och Thomas Rosenberg.
Den sistnamnda utsags till sammankallare. Vid arbetsgruppens forsta mote utsdgs Thomas
Rosenberg till ordférande och Robert Lemberg till sekreterare.

Arbetsgruppen har haft tio protokollférda méten (21.10 och 3.12.2021 samt 5.1, 21.1, 1.2,
22.2,9.3, 29.3, 13.4 och 4.5.2022). Nagra av métena har varit fysiska men de flesta pa
distans, huvudsakligen pa grund av pandemin, men ocksa for att underlatta arbetet. Utdver
arbetsmoétena har man haft ett seminarium pa plats, i Kyrkans hus den 11.2.2022, dar man
under en halv dag hade mdjlighet att diskutera férandringarna pa mediefronten under
ledning av Jens Berg, sakkunnig inom mediebranschen.

i Lovisa och Borga den 10 maj 2022

for arbetsgruppen

Thomas Rosenberg och Robert Lemberg
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1. Utgangspunkten

Det initiativ som i april 2021 gjordes till stiftsfullmaktige av Thomas Rosenberg,
lekmannamedlem i stiftsfullmaktige, med syfte att sdkerstalla utgivningen av Kyrkpressen
som ett organ for hela stiftet (se bil. 1), utgick fran den oro manga inom stiftet kanner dver
Kyrkpressens framtid. Detta narmast som en foljd av att forsamlingarnas ekonomi stadigt
férsamras och Kyrkpressen darmed blir en utgiftspost man tycker sig kunna undvara — utan
att man beaktar de vidare konsekvenserna av beslutet.

Utvecklingen ifrdga om kyrkans och de enskilda férsamlingarnas ekonomi gar under
overskadlig tid knappast mot det battre, tvartom. Alla prognoser talar for att kyrkan kommer
att fortsatta tappa medlemmar. S& aven inom Borga stift, &ven om minskningen pa
finlandssvenskt hall dverlag ar langsammare an pa finskt hall.

Sedan Kyrkpressen i sin nuvarande form grundades 1970 har den byggt sin ekonomi och
utgivning pa att de enskilda férsamlingarna prenumererar pa tidningen at sina medlemmar.
Denna s.k. massprenumerationsmodell &r bade en styrka och en svaghet. Att
prenumerationen inte hanger pa enskilda férsamlingsmedlemmars beslut ar sjalvfallet en
styrka, men genom att beslutet ligger i den lokala férsamlingens hander — eller snarare dess
forsamlingsrad, vilket i praktiken betyder en begransad krets inom férsamlingen — ser man
inte alltid pa fragan ur alla férsamlingsmedlemmars synvinkel, for att inte tala om hela stiftet.

Samtidigt ar det ovederséagligt att KP sedan lange haft en unik position inte bara inom stiftet
(en motsvarande tidning saknas ju nastan helt pa finskt hall) utan i hela Svenskfinland.
Forandringarna inom mediebranschen har pa kort tid gjort att det inte langre finns nagon
annan dagstidning med motsvarande upplagesiffror, eller som nar alla regioner i
Svenskfinland. Vi sidan av vara svensksprakiga radiokanaler (Vega och X3M) ar KP i dag
det enda mediet med den sammanhallande kraften. Vi har alltsa i KP ett finlandssvenskt
kapital av 6verraskande stort varde — ett momentum det galler att inte tappa.

Men det galler att atgarda problemen snart, fér med nuvarande trender ar risken uppenbar
att KP smaningom tappar ytterligare prenumeranter, vilket paskyndar nedgangen. Ju tunnare
tidningen blir, desto fler férsamlingar blir det som valjer bort den och utvecklar andra kanaler
for sin information.

Vad bor da goras?

Kyrkpressen ar sedan lange en valgjord tidning med gott rykte, ocksa utanfor kyrkans inre
krets. De viktigaste atgarderna galler ekonomin, eller snarare den centrala inkomstkallan,
dvs. férsamlingarna, och deras motiv for att halla kvar eller [lAmna bort sina
massprenumeration. Allt talar for att massprenumerationsmodellen ocksa i fortsattningen bor
vara utgangspunkten, men vad bor goras for att underlatta besluten pa forsamlingsniva?
Och vilket ansvar har de évergripande strukturerna inom stiftet?

En annan central fraga ar i vilken utstrackning, och pa vilket satt, Kyrkpressen borde
anpassa sig till den standigt tilltagande digitaliseringen. Haller vi pa att tappa den vaxande
generationen, som mer eller mindre har vant sig av med att lasa pa papper? Och aven om
pappret féormodligen annu lange for organisationstidningar av Kp:s karaktar kommer att vara
det primara formatet sager det sig sjalvt att ocksa andra tekniska alternativ bor utvecklas.
Och har ar det givetvis av storsta betydelse att vi vet vad ungdomarna sjalva 6nskar sig av
Kyrkpressen.

En tredje fraga ar innehallet i tidningen, aven om den aspekten inte forefaller att vara
tidningens framsta problem. Den har tvartom ett gott rykte, och det finns knappast anledning



att géra nagra radikala férandringar. Men tidningen bor givetvis vara lyhérd for de olika
intressen och behov som finns inom lasekretsen, saval den inre ringen bestadende av
forsamlingarnas anstéallda och mest aktiva medlemmar som de yttre ringarna, bestdende av
lasare for vilka Kp ar deras snart sagt enda kontaktyta till kyrkan.

Ett forsok att sammanfatta Kyrkpressen i nulaget gjordes av Thomas Rosenberg, i den
presentation av arbetsgruppens arbete han gjorde pa stiftsfullmaktiges mote pa Larkkulla
17.2.2022, i form av en snabb SWOT-analys (se bil. 2).

2. Kp:s utveckling och genomslag hittills

Forsta numret av Kyrkpressen utkom i januari 1970. Den ersatte da Férsamlingsbladet som hade
funnits i nastan 50 ar och vars malgrupp i forsta hand varit férsamlingsanstallida. Tanken pa att
starta en tidning som férsamlingarna kunde prenumerera pa at sina medlemmar hade funnits ett
par ar och en avgorande faktor for att man vagade starta tidningen var att samtliga sju
Helsingforsférsamlingar lovade prenumerera pa tidningen at sina medlemmar. Det garanterade
genast en upplaga pa cirka 30 000 exemplar.

Upplagan det forsta aret var 45 000 exemplar, men steg redan 1971 till 80 000 for att ar 1975

spranga 100 000-gransen. Storst var upplagan i slutet av 1980-talet da tidningen gick ut till
sammanlagt 120 000 hushall.
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Efter lagkonjunkturen pa 1990-talet steg upplagan igen, for att annu sa sent som ar 2011 ligga pa
knappa 110 000 exemplar, vilket betydde att nastan alla forsamlingar i Borga stift, och i
synnerhet alla storre forsamlingar, prenumererade pa tidningen at sina medlemmar. Darefter har
upplagan gradvis sjunkit och &g ar 2021 pa knappa 75 000 exemplar. Ar 2022 vands den
negativa trenden atminstone tillfalligt d& nybildade Eckerd-Hammarland samt Norra Alands
férsamling valt att bérja massprenumerera pa Kyrkpressen. Upplagan ar 2022 ligger pa 76 500
exemplar.

Grovt taget kan man idag ur ett prenumerationsperspektiv dela in férsamlingarna i tre kategorier.
Den storsta kategorin ar fortfarande de férsamlingar som prenumererar pa Kyrkpressen at alla,
eller nastan alla medlemmar, i sin férsamling. Det har ar den sa kallade



massprenumerationsmodellen. Utéver denna kategori finns en "mellanniva” dar férsamlingarna
prenumererar pa och betalar foér Kyrkpressen at de medlemmar som meddelat att de vill ha
tidningen. Den sista kategorin inrymmer féorsamlingar som inte prenumererar pa Kyrkpressen at
sina medlemmar, men den har kategorin inrymmer nagra férsamlingar som subventionerar en
del av prenumerationskostnaden at medlemmar som sjalva vill prenumerera pa tidningen. De
flesta férsamlingarna i denna kategori prenumererar pa Kyrkpressen atminstone till
fortroendevalda, aldreboenden och sjukhus och/eller skolor. Men det &r anda fragan om fa
prenumeranter jamfoért med de férsamlingar som massprenumererar pa Kyrkpressen.

Forsamlingar som prenumererar pa Kyrkpressen at alla sina medlemmar, eller i alla fall stérsta delen av
sina medlemmar:

Berg6 férsamling

Borga svenska domkyrkoférsamling
Ecker6-Hammarlands férsamling
Esbo svenska forsamling
Grankulla svenska férsamling
Inga férsamling

Jakobstads svenska forsamling
Johannes férsamling

Korsholms svenska férsamling
Korsnas férsamling

Kristinestads svenska férsamling
Kvevlax forsamling

Kyrkslatts svenska forsamling
Larsmo férsamling

Malax férsamling

Matteus férsamling

Norra Alands férsamling
Nykarleby férsamling

Narpes forsamling

Pedersore férsamling

Petalax férsamling

Petrus forsamling

Replots forsamling

Sibbo svenska férsamling

Solfs férsamling

Tammerfors svenska férsamling
Vanda svenska forsamling
Vastabolands svenska férsamling

Foérsamlingar som prenumererar at manga, eller atminstone at dem som meddelat att de vill ha
Kyrkpressen:

Jomala férsamling

Mariehamns férsamling

Olaus Petri férsamling

Abo svenska férsamling

Foérsamlingar som i olika grad sponsrar Kyrkpressen at de medlemmar som sjalva vill prenumerera pa
tidningen:

Ekenasnejdens svenska férsamling

Hangd svenska férsamling

Karis-Pojo svenska férsamling

Sjundea svenska forsamling

Forsamlingar som inte massprenumererar pa Kyrkpressen:
Agricola svenska férsamling
Brando-Kumlinge forsamling



Karleby svenska férsamling
Kimitoons forsamling

Kronoby férsamling
Lemland-Lumparlands férsamling
Saltviks forsamling

Vasa svenska forsamling

Vora forsamling

Alands sédra skargardsférsamling

Malgruppstank

| premiarnumret av Kyrkpressen ar 1970 kommenterade nagra av de massprenumererande
férsamlingarnas kyrkoherdar beslutet att massprenumerera pa Kyrkpressen at sina medlemmar:

Tidningen &r ett effektivt sétt att géra hembesok i varje hem.
Karl-Erik Borg, Kasko

Férsamlingens anstéllda har ingen mdjlighet att fa personlig kontakt med alla férsamlingsbor.
Kyrkpressen kan vara kontaktpunkt.
Erik Lindqvist, Pargas

Erbjudandet om Kyrkpressen ar I6sningen pa ett svéarlést problem i vér férsamling. Vi har ldnge
SOkt ett kontaktorgan fér vara férsamlingsmedlemmar och nu fick vi chansen till en regelbunden
kontakt genom tidningen.35

Kaj Leander, Helsinge

Pa basis av kommentarerna kan man konstatera att Kyrkpressen 50 ar efter starten fortfarande
fyller den funktion de ovan citerade kyrkoherdarna lyfte fram nar tidningen startade. Ett annat
argument som lyftes fram var att tidningen kunde fungera som annonskanal dar forsamlingarna
kunde lyfta fram sin verksamhet, medan ett tredje argument var att tidningen atminstone i nagon
man kunde vara kyrkans rost i samhallsdebatten.

| arbetet med att tydliggora tidningens roll och funktion tog Fontana Medias styrelse fér nagra ar
sedan fram en illustration for att visa hur man kan se pa Kyrkpressens roll och uppdrag.

De passiva och
rent av negativa

De inte aktiva, men positiva

De anstillda,
fortroendevalda
och frivilliga

Apologera : . . .
Kyrkans rst i mediedebatten 4 Naturli gtV|S ar

Det mer eller mindre aktiva kyrkfolket mélsattn | ngen att
innehallet i



Kyrkpressen ska appellera till alla malgrupper/ringar, men ett sarskilt fokus satts anda pa
lasarna i de yttre gul/orange- och blafargade ringarna. | de har malgrupperna kan
Kyrkpressen i basta fall fylla en funktion som en "medlemshallare” for férsamlingen. Detta da
kyrkan i dag i ett allt mer sekulariserat samhalle kampar for att halla kvar medlemmarna. For
manniskorna i de yttre ringarna kan Kyrkpressen ofta vara den enda regelbundna kontakten
man har med férsamlingen och kyrkan i vardagen.

Hur bra fungerar tidningen d& som kontaktkanal till medlemmarna? Ar 2018 gjorde Fontana
Media i egen regi en telefonenkat, dar man ringde upp manniskor i Svenskfinland som
bodde pa omraden dar férsamlingen massprenumererar pa Kyrkpressen. Den forsta fragan
som stalldes i enkaten var "Vilken ar din framsta kontaktkanal till din férsamling?” Svaren
utfoll enligt foljande:

Min framsta kontaktkanal till forsamlingen dr:
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Nar en forsamling valjer att inte prenumerera pa Kyrkpressen ar det oftast for att man anser
att man inte har rad. En arsprenumeration pa Kyrkpressen for en massprenumererande
férsamling har de senaste aren kostat 17,30 euro inklusive moms. | hushall dar det bor tva
personer kan den summan divideras med tva for att fa kostnaden per medlem. Om man
stéller den summan mot det faktum att en vuxen medlem i genomsnitt (beroende pa inkomst
och férsamling) betalar ett par hundra euro i kyrkoskatt och, kunde man kanske anda
utgaende fran tabellen har ovan resonera att kostnaden inte ar sa stor i forhallande till det
genomslag man far.

Innehall

Tidningars innehall tenderar ofta att bli foremal for asikter och tyckande. Pa denna punkt ar
Kyrkpressen inget undantag, vare sig nu eller om man ser det ur tidningens mer an 50-ariga
historia. | samband med att tidningen ar 2019 (pa grund av avsevarda hdjningar i
distributionskostnaderna) évergick fran att utkomma varje vecka till varannan vecka gjordes



en omfattande layoutférnyelse. | samband med den dvergick tidningen fran obeskuren
nyhetstabloid till beskuren nyhetsmagasin. Den lagre frekvensen gjorde ocksa att tidningen i
stéllet blev lite tjockare; tidigare var tidningen oftast 20 sidor medan den numera i regel ar 28
eller 32 sidor.

Nagon stdérre medveten férandring gallande innehallet gjordes inte i samband med
formatbytet. Stravan ar fortfarande att ha en bred nyhetsbevakning av det som hander saval
inom Borga stift och inom den Evangelisk-Lutherska kyrkan i Finland som inom kristenheten
i stort. Redaktionen jobbar enligt vedertagna journalistiska principer, och i val av nyheter och
featureartiklar prioriterar redaktionen utgaende fran vad man tror och anser att ar intressant
och relevant for lasarna. For att fa en klarare bild av vad lasarna anser ar intressant har
tidningen de senaste aren regelbundet gjort lasarundersokningar, dar deltagarna fatt ge
respons pa vilka artiklar man last i tidningen. Resultatet i de enkaterna har varit entydig; det
som ar i sarklass mest last i Kyrkpressen ar personintervjuerna. Kort sammanfattat kan
sagas att malsattningen ar att gora en tidning som ska vara sa last som mdijligt, av sa manga
som mojligt.

Lokala sidor

Redan innan férandringen i utgivningsfrekvens ar 2019 hade Fontana medias styrelse gatt in
for en lokalsidesstrategi. Malsattningen med de lokala sidorna var att de fyra sidor som
innehdll hela stiftets evenemangsannonsering kunde bytas ut och ersattas med eget lokalt
material. Helsingforsforsamlingarna var de forsta som utnyttjade denna mgjlighet och deras
lokala sidor lanserades ar 2017. | bérjan av ar 2019 boérjade ocksa foérsamlingarna i
Korsholms prosteri samarbeta kring egna lokala sidor. Ur ett redaktionellt perspektiv
betraktas materialet pa de fyra lokalsidorna som betalt innehall, men den ansvariga
redaktoren forbehaller sig naturligtvis ratten att i sista hand bestdmma vad som publiceras.

Ursprungligen var malsattningen att forsamlingarna sjalva skulle betala for sina lokala sidor.
Det har visade sig anda vara svart att i praktiken forverkliga da en stor del av férsamlingarna
kdmpar med ekonomin. Under 2019 togs darfér beslut om att Kyrkpressen skulle bérja
erbjuda de lokala sidorna at de massprenumererande férsamlingarna pa prosteribasis, utan
tillaggskostnad. De fyra mittensidorna, dar hela stiftets annonsering tidigare fanns, gors
numera alltsa i sju olika lokala versioner (Helsingfors, Domprosteriet, Vastra Nyland,
Aboland-Aland, Sydésterbotten, Korsholms prosteri och Pedersére prosteri). Ur
Kyrkpressens perspektiv fanns det ett par goda incitament till detta:

— De lokala sidorna erbjuder ett mervarde for lasaren, da de garanterar att det alltid finns
lokalt material i tidningen. Det har svarar delvis ocksa mot utmaningen att med en enda
tidning forsdka tacka in ett sa vidstrackt omrade som Svenskfinland.

— De lokala sidorna ger foérsamlingarna mojlighet att pa ett mer attraktivt satt lyfta fram sig
sjalva och sin verksamhet. Detta mervarde hoppas man att avspeglar sig i att troskeln att
avsluta massprenumerationen blir hogre.



KP:s positionering pa annonsmarknaden

KP har sin stora upplaga till trots en svag stéllning pa annonsmarknaden. Da det mesta av
annonseringen i print ar lokalt eller regionalt ar KP for stor, och da vissa forsamlingar dessutom
inte prenumererar pa KP ar tidningen inte heller heltackande regionalt. De lokala sidorna kunde
Oppna vissa mojligheter genom hard bearbetning, men ofta finns det konkurrens fran saval
gratistidningar och de lokala dagstidningarna.

Liksom dagspressen drabbas ocksa KP av en allt svarare annonsmarknad. En statistisk
jdmférelse mellan ar 2015 och 2021 visar att onlinemarknadsféringens andel stigit fran 25
procent till 50 procent. Under tredje kvartalet 2021 utgjorde onlinemarknadsféring hela 56
procent av den totala volymen. De tryckta dagstidningarnas andel av annonskakan har
under motsvarande period minskat fran 31 procent till 15 procent, medan de tryckta
tidskrifternas andel minskat fran 7 procent till 4 procent.

Procentuell férdelning av marknadsféringsmedel
mellan olika medietyper &r 2015 och 2021

MEDIUM 2015 2018 2021
Online 25 % 34 % 50 %
Dagstidningar tryck 31 % 22 % 15 %
Dagstidningar online 11 % 11 %
Dagstidningar tryck + online 33 % 26 %
Gratistidningar tryck 6 % 4% 3%
Tidskrifter tryck 7% 6 % 4%
Tidskrifter tyck + online 7% 5%
Sociala medier 7% 15 %
Soékmotor 11 % 17 %
Totalt (milj. €) 1168 1246 1276

Kaélla: Kantar TNS, Mediamainnonan maara 2015, 2018 € 2021.
Uppgifterna baserar sig pd Kantar TNS Oy:s ménatliga
medieundersékningar och en separat arlig undersékning som gérs i
samarbete med mediebranschens organisationer.

Trenden att onlinemarknadsforing dkar, samtidigt som andelarna for tryckta dagstidningar,
gratistidningar och tidskrifter minskar, avspeglas ocksa i Kyrkpressens annonsutveckling de
senaste tio aren. | radande lage ar det knappast realistiskt att tro att det gar att 6ka
annonsforsaljningen sa att den skulle méjliggéra ett drastiskt lagre prenumerationspris for
férsamlingarna.



Annonsférsaljning

Fre
Ar Summa
2012 256 677 € 295 000 €
2013 269 827 €
2014 285037 €
2015 284118 € 150 000 €
2016 224120 €
2017 197 188 €
2018 207 882 € 75000 €
2019 191311 €
2020 137701 €
2021 174 505 € 0€

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Distributionen

Ett aterkommande diskussionsdmne i arbetsgruppen har varit fragan om hur tidningen ska
distribueras. Med tanke pa att distributionen (Posten) stod for 43 procent av Kyrkpressens
totala kostnader ar 2021 ar det motiverat att 6vervaga ifall det finns andra alternativ an en
papperstidning som delas ut via posten. Den har fragan har diskuterats ocksa i andra
sammanhang, innan den har arbetsgruppen inledde sitt arbete. | synnerhet i férsamlingar
som upplever att de av kostnadsmassiga orsaker har svart att halla kvar sin
massprenumeration pa Kyrkpressen har fragan om ett digitalt alternativ ofta lyfts fram. Att
rent tekniskt erbjuda ett sadant alternativ ar i sig ingen stoérre utmaning, men vid narmare
diskussioner med foérsamlingar som 6vervagt fragan har man alltid landat i att en digital
version av tidningen inte ersatter papperstidningen.

Nar man tanker att en e-tidning kunde ersatta papperstidningen bottnar resonemanget oftast
i att man de senaste 10-15 aren sett den trenden bland dagstidningar bade nationellt och
globalt. | grafen nedan ser man utvecklingen for de finlandssvenska dagstidningarnas
pappersupplagor under en tioarsperiod. Utvecklingen i de finlandssvenska tidningshusen
speglar langt den allmanna trenden, bade nationellt och internationellit.
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Det som dock konstaterats i arbetsgruppen ar att Kyrkpressen inte ar direkt jamfoérbar med
en dagstidning, atminstone inte for den breda massan. Som privatkund gér man ett aktivt
beslut att prenumerera pa en digital dagstidning. Det gor att benagenheten att aktivt sdka
upp materialet, antingen genom att ga till en webbplats eller ladda ner en lasapplikation till
mobil eller Iasplatta, blir hdg da man betalar fér produkten. Helt sakert finns det Iasare som
skulle vara benagna att séka upp Kyrkpressen ocksa om den endast fanns som e-tidning,
men i arbetsgruppen har man varit relativt 6verens om att det i forsta hand ar personer i de
inre ringarna i illustrationen pa sid * som i sa fall skulle lasa tidningen. Det vill sdga anstallda,
fortroendevalda och andra "aktiva” forsamlingsmedlemmar.

| den lasarundersdkning som refererades pa sidan sex stalldes ocksa en fraga om hur aktivt
man laser Kyrkpressen. P& den fragan uppgav 16 procent att tidningen gar rakt i
pappersinsamlingen. Resterande 84 procent svarade antingen att de laser den, att de
bladdrar igenom den eller att de atminstone laser rubrikerna pa forsta sidan. Mot bakgrund
av detta — och det faktum att dver halften uppger att Kyrkpressen ar deras framsta
kontaktkanal till férsamlingen — kan man konstatera att Kyrkpressen som papperstidning har
ett gott genomslag.

Det som gor Kyrkpressen som papperstidning svarersattlig ar att férsamlingarna med den
vet att att man nar alla férsamlingsmedlemmar. Ersatter man papperstidningen med en
digital variant blir fragan hur man i sa fall nar ut till alla medlemmar. Ett alternativ kunde vara
att skicka ut en Iank till tidningen via e-post, men utmaningen har ar att férsamlingarna inte
har ett officiellt register med medlemmarnas e-postadresser. Det ar ocksa utmanande att
skapa och uppratthalla ett sadant register, och sannolikheten ar stor att man bara far med de
allra mest aktiva forsamlingsmedlemmarna. Samtidigt skulle risken vara dverhangande att
man tappar de "mindre aktiva” férsamlingsmedlemmarna fér vilka Kyrkpressen kanske ar
deras enda regelbundna kontakt till forsamlingen.

Ett annat alternativ kunde vara att férsdka na ut med tidningen via sociala medier, men
ocksa har finns betydande utmaningar. Fér det forsta finns det inget socialt medium via vilket
man ensamt, eller ens i kombination med flera olika (Facebook, Instagram, Twitter, TikTok),
skulle na alla férsamlingsmedlemmar. Den andra utmaningen bestar i att, ifall man vill na ut
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till samtliga medlemmar som ar aktiva pa sociala medier, blir tvungen att marknadsféra
inlaggen. En etisk aspekt som da bor tas i beaktande ar att i stort sett hela den summa som
laggs pa marknadsforing via sociala medier gar rakt till de multinationella féretag som ager
dessa plattformar. Det kan jamféras med Kyrkpressen som papperstidning, dar i stort sett
hela férsamlingens prenumerationskostnad halls inom det "finlandska kretsloppet”.
Prenumerationspriset finansierar finlandsk skogsindustri, finlandsk pappersindustri,
tryckeripersonal och postiljoner. Samt naturligtvis ocksa Kyrkpressens egna anstallda.

Tidigare konstaterades att dagstidningarnas 6verganag till digitala kanaler ofta lyfts fram som
ett argument for att Kyrkpressen borde ta samma steg. Men utdver de traditionella
dagstidningarna finns det ytterligare ett annat marknadssegment som ar intressant att titta
narmare pa och som man kan dra paralleller till. Det ar den oadresserade direktreklamen,
som ocksa den i forsta hand delas ut av Posten. Flitiga kunder har ar utéver K- och
S-kedjans dagligvaruhandlar aktérer som Lidl, Tokmanni, Jysk, Sotka, Minimani och
Halpa-Halli m.fl. Transport- och kommunikationsverket gor arligen en utredning om
postmarknaden i Finland och den senaste utkom i juni 2021. | den ingar en oversikt ver
utvecklingen gallande mangden oadresserad direktreklam i Finland. Av den framgar att
mangden utdelad direktreklam forblivit i stort sett oférandrad under de senaste tio aren. Den
minimala minskning man kan se kan langt forklaras av att andelen hushall med reklamférbud
Okat med 5-10 procent under motsvarande period.

[ Oadresserad direktreklam (miljoner ex)
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Det bor ocksa konstateras att de ovan namnda aktérerna, som i stor utstrackning anvander
sig av oadresserad direktreklam, har valdigt bra 6verblick dver vilkka marknadsféringskanaler
som fungerar och som ger effekt. Detta da de har valdigt goda instrument for att félja upp sin
forsaljning. Samtliga anvander ocksa digitala marknadsforingskanaler, men valjer anda att
fortsatta med marknadsféring ocksa i pappersform. Slutsatsen man kan dra av det har ar att
de fortsatter med papper for att det ger ett genomslag som de upplever ar vart den kostnad
pappersmarknadsforing innebar.
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3. Forsamlingarnas roll

Med den utgivarmodell som Kyrkpressen haft sedan begynnelsen ar forsamlingarna i en
central position eftersom det ar inom férsamlingarna som prenumerationsbesluten fattas.
Eller rattare sagt i deras forsamlingsrad och kyrkofullmaktige, dar kyrkoherden vanligen har
en tongivande roll.

Arbetsgruppen tog darfér redan fran sitt forsta méte upp fragan om férsamlingarnas roll till
diskussion, och kunde snabbt konstatera att den ar lika viktig som den ar svarlost. Inom
kyrkans organisation har férsamlingarna i fragor som dessa en sjalvstandig roll, och man
kan inte utifran eller ovanifran (t.ex. domkapitlet eller KCSA) bestdmma hur férsamlingarna
ska agera. De Overgripande organen inom kyrkan har inte heller ekonomiska medel for
andamalet. Man saknar alltsa saval resurser som myndighet att ingripa.

Dartill kommer den sprakliga aspekten. Det finns sallan motsvarande organ pa finskt hall
som Kyrkpressen, eller motsvarande behov av en sammanhallande tidning fér det egna
stiftet. | de fall dar den svenska férsamlingen ingar i en storre tvasprakig samfallighet dar
den finska forsamlingen &ar storre, och samfalligheten darmed tillhor ett finskt stift (t.ex.
Helsingfors svenska forsamlingar, Borga svenska domkyrkoférsamling, Agricola, Vasa,
Karleby och Abo svenska forsamlingar.) ar det mycket svart att argumentera for att den
svenska férsamlingen ska betala for en tidning nar de finska medlemmarna inte far
motsvarande. Ett undantag ar Helsingfors dar det finns en finsk motsvarighet, Kirkko ja
kaupunki, med en upplaga pa drygt 300 000 exemplar.

Redan under arbetsgruppens forsta méte 21.10.2021 konstaterades att det i stiftets
férsamlingar finns olika typer av I16sningar:

- Regelratt massprenumeration till alla forsamlingsmedlemmar.

- Prenumeration till de férsamlingsmedlemmar som énskar fa Kyrkpressen.

- Férsamlingsmedlemmar som far sin prenumeration subventionerad av férsamlingen.

Arbetsgruppens medlemmar var eniga om att massprenumeration till samtliga
forsamlingsmedlemmar fortfarande bor vara den riktgivande principen, uttryckligen med
tanke pa Kp:s stora betydelse for dem som inte ar aktiva inom férsamlingen.

Man konstaterade vidare att kyrkans nuvarande regelverk inte ger domkapitlet fullmakter att
tvinga forsamlingen att prenumerera pa KP. Férsamlingarna alaggs i dag att arligen bidra till
centralfonden (6,5 %), for uppratthallande av centralférvaltningen, men att ytterligare palagor
inte ar mojliga, pa grund av forsamlingarnas sjalvstandighet.

Arbetsgruppen gick ocksa igenom listan dver forsamlingar som massprenumererar pa
Kyrkpressen at sina medlemmar. Konstaterades att det i dagslaget ar cirka 30 férsamlingar
som har egentlig massprenumeration. Ytterligare fyra férsamlingar har prenumeration, men
bara till medlemmar som uttryckligen 6nskar fa tidningen. Fyra forsamlingar sponsrar de
medlemmar som vill prenumerera pa tidningen med en del av avgiften medan aterstaende
tio forsamlingar varken massprenumererar eller subventionerar medlemmars
prenumerationer.

12



De senaste tio aren har féljande férsamlingar slutat massprenumerera pa Kyrkpressen:
Ekenas (2013), Kimito (2013), Karleby (2013), Véra (2014), Vasa (2019), Agricola (2020)
och Kronoby (2020).

Arbetsgruppen ansag det viktigt att utreda hur de férsamlingar som inte massprenumererar
pa Kyrkpressen i stallet skoter sin information, och till vilka kostnader? Man beslot att till
nagra exempelforsamlingar stalla féljande fragor angaende deras syn pa Kyrkpressen och
dess roll:
1. Har férsamlingen en massprenumeration eller annan prenumeration pa Kyrkpressen?
2. Vilka ar férdelarna och nackdelarna med att fortsatta massprenumerera pa
Kyrkpressen till medlemmarna?
3. Vilka ar férdelarna och nackdelarna med att sluta massprenumerera pa
Kyrkpressen?
4. Vilken roll spelar Kyrkpressen i forsamlingslivet?

De fyra férsamlingar man valde har alla gjort olika typer av 6vervaganden:

Jakobstads férsamling — som alltid prenumererat

Ekenas férsamling — som upphérde med sin massprenumeration ar 2013
Vasa svenska — som upphdrde med sin massprenumeration ar 2019
Borga svenska domkyrkoférsamling — som évervager

Jakobstads svenska forsamling

Jakobstads svenska foérsamling har 8 580 medlemmar (31.12 2021) och har en
massprenumeration pa Kyrkpressen till varje hushall dar nagon hor till forsamlingen.
Kyrkpressens vara eller inte-vara har egentligen inte pa allvar varit uppe till diskussion i
forsamlingsradet. Det beror pa att férsamlingen har kunnat balansera sin budget i enlighet
med de resurser som tilldelats den av samfalligheten. De sparatgarder som man har vidtagit
har drabbat andra sektorer, men inte Kyrkpressen. Kostnaderna for Kyrkpressen ar cirka 80
000 euro per ar.

Motiven for forsamlingen att halla kvar prenumerationen pa Kyrkpressen ar flera. Det
handlar om att varna om kontakten till alla férsamlingsmedlemmar. Méjligheten till
annonsering ar likasa ett viktigt motiv. Ytterligare en fordel med Kyrkpressen ar att
forsamlingen kan goéra lokala sidor i tidningen och pa det sattet informera om sin
verksamhet.

Som det ser ut i nulaget sa finns det inga planer pa att avsta fran Kyrkpressen utan
férsamlingen avser att fortsatta med massprenumerationen till sina medlemmar.

Forsamlingsmedlemmarnas installning till Kyrkpressen ar svar att bedéma. Det kommer

enligt kyrkoherden valdigt fa reaktioner pa tidningen. Mest uppmarksamhet och feedback
ges ifall nagon fran férsamlingen medverkar eller intervjuas i Kyrkpressen.
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Ur férsamlingens synvinkel betonas att Kyrkpressen for att vara relevant bor strava efter att i
sitt innehall och val av artiklar spegla den bredd — ocksa av teologisk art — som finns i Borga
stift.

Ekenasnejdens svenska férsamling

Ekenasnejdens svenska férsamling har 9 089 medlemmar (31.12.2021). Férsamlingen har
en subventionerad prenumeration till alla medlemmar som onskar tidningen. Priset for denna
ar 60 euro och férsamlingen subventionerar med 15 euro, vilket gor att medlemmen betalar
45 euro fér Kyrkpressen under ett &r. Ar 2021 hade 110 hushall meddelat att de ville utnyttja
den mdjligheten. Information om mdjligheten till subventionerad prenumeration ges i
férsamlingens egen tidning "Mitt i livet” i december varje ar, samt pa férsamlingens hemsida.
Forsamlingen prenumererar ocksa Kyrkpressen till 25 skolor och institutioner.

Forsamlingen skéter sin annonsering och informationen om sin verksamhet genom att fem
ganger per ar ge ut den egna tidningen "Mitt i livet”. Den innehaller férsamlingens
annonsering samt intervjuer, artiklar och andakter. Forsamlingsmedlemmarna ar néjda med
den egna tidningen, som har fatt god respons ar efter ar. Férsamlingen kan dessutom
annonsera till ett formanligt pris i den finska tidningen Etela-Suomen Sanomat, som delas ut
gratis till alla hem.

| dagens lage ar kostnaderna for den egna tidningen "Mitt i livet” inklusive porto och tryck 42
984 € (2021). En massprenumeration pa Kyrkpressen till 5 200 hushall x 17,30 skulle kosta
férsamlingen 89 960 €.

Eftersom férsamlingen i enlighet med den kommunikationsstrategi som gjordes 2013 inte
sedan dess har prenumererat pa Kyrkpressen till sina medlemmar finns det inte langre
nagon storre opposition mot férsamlingens linje. | samtal med vanliga
férsamlingsmedlemmar har det framkommit att de inte heller saknar Kyrkpressen utan ar
ndjda med den egna tidningen Mitt i livet. Férsamlingen anger ekonomiska motiv som orsak
att inte prenumerera Kyrkpressen. En massprenumeration skulle innebara en minskning av
personalen. Man har gjort ett medvetet val att skota informationen sjalv via egna kanaler och
anser att man darigenom nar alla hushall med lokalt praglad och for
férsamlingsmedlemmarna intressant information, och lika effektivt som genom Kyrkpressen.

Vasa férsamling

Vasa férsamling avslutade 2019 sin prenumeration pa KP. Bakgrunden till beslutet

var de stora sparkraven pa en bestdende kostnadsreducering pa ca 300 000 €. Kostnaderna
for KP var da 144 000 €. Man forde en dialog med KP om madjliga prisrabatter men erbjods
endast instickssidor som ju da annu inte fanns, men senare utvecklats i stdrre omfattning. |
forsamlingsradet fanns da roster som menade att man i besparingslaget maste prioritera
personalen. Man var emellertid anda tvungen att minska aven pa den, inom sparkravets ram
(en prasttjanst, tva barnledare, en kravgrupps sankning pa en kantorstjanst om reducering
av en férmanspost till 80 %).
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Vasa svenska hor till en samfallighet som domineras av den finska forsamlingen, som inte
har motsvarande tidning. Skatteoret ar relativt lagt: 1,40. Den finska férsamlingen tappade
medlemmar da man i ett tidigare skede hojde skatten, varfér det pa finskt hall inte fanns
beredskap for att héja skatten ytterligare.

Man tog beslutet om KP med ett beklagande, da det ansags daligt fér det svenska stiftet och
for Svenskfinland, men ocksa for den egna férsamlingen. Férsamlingsborna reagerade
delvis kraftigt och det lamnades in ett rattelseyrkande, men detta avslogs med motiveringen
att en tidning inte ar férsamlingens grunduppgift. Man har nu endast nagra prenumerationer
pa KP till allmanna utrymmen och ger inte nagot stdd till enskilda, eller for prenumerationer
till fértroendevalda eller personal.

Medlemsantalet har inte minskat i nagon hogre grad efter beslutet. | Vasa 6kar befolkningen
vilket kompenserar férlusten av medlemmar, och medlemsantalet ar darfér ganska stabilt.

Forsamlingen har annonser i Vasabladet varje vecka. Forsamlingen ger ocksa ut Kyrknytt 4
ggr per ar. Den tidigare adresserade KP-prenumerationen var pa 7 400 tidningar medan
Kyrknytt som distribueras som oadresserad direktreklam till svenska och tvasprakiga hushall
(vilket ar avsevart billigare an adresserat) har en upplaga pa 6 000. Skillnaden torde ligga i
antalet hushall som ej dnskar far direktreklam. | staderna kan den har gruppen vara ganska
stor.

Man har (och hade ocksa tidigare) en informatdr pa 75 % (som arbetar 25 % at
samfalligheten). Informatéren har med stdd av en redaktionsgrupp (bestaende av frivilliga
som far visst arvode) i uppgift att géra Kyrknytt och skéta den digitala informationen. Man
gjorde tidigare aven vissa foldrar infor helgerna.

Tanken med Kyrknytt ar att den aven skall ha ett djupare innehall, och inte bara information
om verksamheten. Kontakten till férsamlingsborna anses viktig och man har fatt positiv
feedback pa Kyrknytt. Men man har ocksa fatt negativ respons pa att senaste julnummer
uteblev eftersom informatéren ar tjanstledig och vikarien kom in lite sent och darfér inte hann
gora Jul-Kyrknytt. | stallet gjordes en enklare folder som innehéll julprogrammet.

Sundom kapellférsamling har nyligen funderat pa om de som kapellférsamling kunde
prenumerera pa Kyrkpressen. De har kontaktat biskopen och fatt veta om stiftsfullmaktiges
arbetsgrupp, och avvaktar nu i fragan. Manga inom férsamlingen skulle garna ha en lite
tatare frekvens pa Kyrknytt, men det ryms inte inom informatérens arbetstid. Vilka
kostnaderna ar for information i Vasa svenska férsamling i dagslaget gick det inte att fa fram
pa nagot enkelt satt.

Borga svenska domkyrkoférsamling

Vid senaste arsskifte var 11 983 medlemmar skrivna i Borga svenska domkyrkoférsamling.
Forsamlingen har en massprenumeration pa Kyrkpressen, med undantag for de personer
som uttryckligen tackat nej till tidningen. Antalet prenumerationer ligger kring 4 760 och
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prenumerationerna var budgeterade till 81 000 € ar 2021. Dartill budgeterade férsamlingen
31 000 € for information utéver Kyrkpressen.

| forsamlingsradet har kostnaderna for Kyrkpressen mer eller mindre varje ar diskuterats i
samband med budgetuppgoérelsen. Varje gang har man dock kommit till att
massprenumerationen fortsatter. Kyrkpressen har ett starkt stdd hos saval beredande
tjansteman som hela férsamlingsradet, men eftersom prenumerationskostnaderna motsvarar
ett par arsloner har det forts diskussioner, i synnerhet da det funnits krav pa nedskarningar
av forsamlingens utgifter.

Motiven att halla kvar Kyrkpressen ar féljande:

- Genom Kyrkpressen nar férsamlingen storsta delen av sina medlemmar.

- Genom Kyrkpressen far forsamlingsmedlemmen nagot konkret for sin kyrkoskatt.
- Kyrkpressen ar en paminnelse om medlemskapet i férsamlingen.

- Kyrkpressen ar en bra tidning och man vill understéda den.

- Kyrkpressen har en sammanbindande funktion for Borga stift och Svenskfinland.
- For domkyrkoférsamlingen ar det en hederssak att stdda Kyrkpressen.

Forsamlingen har en bas-annons i Kyrkpressen. Forsamlingen annonserar litet utforligare i
tidningen Ostnyland. Utéver det starker férsamlingen sin annonsering pa natet, framst pa
Facebook. Annonseringen i Kyrkpressen har inte mera séa stor betydelse da tidningen
utkommer varannan vecka. Skulle utgivningsfrekvensen ytterligare minska, minskar ocksa
motivationen att annonsera. Mdjligheten att ha lokala sidor i Kyrkpressen dkar forsamlingens
motivation att prenumerera. For narvarande ersatter dessa sidor "Domkyrkobladet”, som
tidigare under en lang foljd av ar utkom med fyra nummer per ar.

Innehallsmassigt far Kyrkpressen gott betyg. En 6nskan finns dock att tidningen breddar
innehallet, sa att personintervjuer kompletteras med artiklar om kyrkans liv och utmaningar,
handelser i stiftet och annat kyrkligt nyhetsstoff.

| diskussionen framkom tanken att prenumerationerna pa Kyrkpressen skulle bekostas av
samfalligheterna, som i t.ex. Helsingfors och Esbo. Samfalligheten skulle pa detta satt ge ett
slags minoritetsstod till sina svensksprakiga férsamlingsmedlemmar.

4. Ungdomarna, en forlorad generation?

Den allt 6verskuggande fragan inom mediebranschen under de senaste tva decennierna har
varit hur man ska tackla den accelererande teknologiska utvecklingen. De flesta tidningshus
och -utgivare har tvingats stalla sig fragan nar och hur man boér éverga till olika digitala
format. Fér ungefar 15 ar sedan férutspaddes att papperstidningarna skulle ga en snabb déd
till motes, och att den mer eller mindre helt skulle vara borta inom tio ar — och alltsa redan
vara borta.

Sa har inte skett eftersom utvecklingen inte alls varit sa snabb. Men onekligen har
forandringarna varit dramatiska, framst for de stora tidningarnas del, bade internationellt och
hos oss. Daremot har den uttalat lokala tidningspressen visat sig mer seglivad an man
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trodde. For att inte tala om tidskrifterna, som i ganska liten utstrackning har paverkats av
utvecklingen.

Vi ska har redogora for tva centrala aspekter av detta. Dels genom att aterge den analys
som Jens Berg, konsult och tidigare chefredaktor vid KSF, presenterade vid ett seminarium
for arbetsgruppen, dels de synpunkter vi samlade in i samband med UK, Ungdomens
kyrkodagar 21-24.4.2022 i Karis, dar fragan om hur deltagarna ser pa Kyrkpressen var ett
tema bade i ett utskott och i plenum.

Trenderna inom medievarlden

Jens Berg delade upp sitt anférande i tva delar, dar det férsta behandlade
medieutvecklingen i stort och det andra mer specifikt berérde Kyrkpressen.

Bland de siffror Berg lyfte fram fanns statistik om medieanvandningen som Reuters-institutet
vid Oxford University en langre tid tagit fram bland personer 6ver 18 ar (Digital News Report
2021). Finland har medverkat i undersokningen i atta ar. Nar det galler den huvudsakliga
nyhetskallan har kurvorna for de tryckta tidningarna respektive natet gatt i motsatt riktning:
medan nastan 60 % numera (2021) uppger att natet ar deras huvudsakliga nyhetskalla ar
motsvarande andel for de tryckta tidningarna endast 7 %.

Delar man upp fragan enligt alder finns det — knappast dverraskande — en klar korrelation
mellan alder och typ av medium, sa att natet ar klart dominerande bland yngre medan natets
betydelse successivt avtar i de dvre aldersgrupperna. Vart att notera ar att radion som kanal
inte uppvisar nagra storre aldersrelaterade skillnader, till skillnad fran tv, dar populariteten
stadigt minskar bland de yngre. Anmarkningsvart enligt Berg var att natet enligt resultaten
redan 2018 blev den viktigaste nyhetskanalen i alla aldersgrupper.

"Lever vi redan i tva helt skilda varldar?”, fragade han sig darfor. Till det kunde man svara
(vilket ocksa gjordes av arbetsgruppens medlemmar pa seminariet) att fragestallningen i
denna och motsvarande undersokningar latt blir missvisande, eftersom fragan uttryckligen
galler nyhetskanal och -kalla. Missvisande darfor att en tidning som Kyrkpressen primart inte
alls ar nagot nyhetsorgan. Detsamma galler ockséa en stor del av den 6vriga
tidningskonsumtionen — vi laser sallan tidningar enbart foér nyheternas skull, ja oftast kanske
mest av andra orsaker.

Nar det galler anvandningen av sociala medier har 6kningen i anvandningen enligt Berg varit
mest dramatisk i aldersgruppen 18-24 ar. Fran och med ar 2019 uppger var femte finlandare
att sociala medier och bloggar ar deras framsta nyhetskalla. Enligt siffrorna skedde det
intressant nog ett trendbrott i fjol, dvs. 2021, da kurvorna for sociala medier i alla
aldersgrupper forsta gangen gick lite nerat, men det ar annu for tidigt att sdga vad det beror
pa. Nar det galler den plattform man anvander ar mobiltelefonen redan klart dominerande, i
alla aldersgrupper.

Ifraga om medieutvecklingen i Svenskfinland har den generella trenden varit densamma,;
mellan 2010 och 2020 en markant tillbakagang framfér allt for de stora tidningarna (i
Svenskfinland egentligen endast HBL; en minskning av upplagan med drygt halften), nagot
mindre fér de regionala (VBL; ungefér halften mindre) och minst fér de lokala (OT, AU,
Sydin, VN och ON; en minskning med ungefar 1/3), och ingen alls fér de uttalat lokala
(Annonsbladet och Nya Ostis) samt specialfallen Aland och Nya Aland (varav de tva
sisthamnda kategorierna inte alls namndes i Bergs presentation).
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| den finlandssvenska medieverkligheten, och speciellt den pa natet, spelar Svenska Yle en
ovanligt dominerande roll. Det &r pa manga satt ar en stor tillgang eftersom den uppratthaller
mycket av den finlandssvenska sammanhallningen. Men det ar ocksa besvarligt ur de 6vriga
mediehusens synvinkel eftersom de har svart att konkurrera, speciellt som Yles utbud ar
skenbart gratis (alla betalar ju skatt for det). Det har gjort att Yle i dag enligt Berg ar den helt
overlagsna nyhetskanalen pa svenska i Finland, och nar hela 94 % av finlandssvenskarna.

Den har utvecklingen, och koncentrationen kring Svenska Yle, har ytterligare accentuerats
av att den gemensamma nyhetsbyran SPT lades ner fran 2022, efter att ha verkat fran 2003,
som arvtagare till tidigare Finska Notisbyran, FNB. Det har gjort att det inom tidningssektorn
inte langre finns nagon aktér med hela Svenskfinland som sitt omrade, speciellt som de olika
tidningshusen (KSF, HSS, AU och de aléndska tidningarna) koncentrerar sig alltmer pé sina
egna utgivningsomraden.

Jens Berg stallde med anledning av det tva fragor, med tanke pa Kyrkpressen:

1) | vilken man har man 6vervagt andra uttrycksformer an text + stillbild (audio on
demand, streamar och interaktivitet)?

2) Kunde KP ga in och ta rollen som den tryckta tidning "som pa riktigt jamfor och
parallellt behandlar hela Svenskfinland”?

Berg 6vergick sedan till att mer specifikt analysera Kyrkpressen och dess utmaningar,
speciellt med tanke pa den yngre generationen. Han gjorde det bl.a. utgdende fran den
utredning han 2019 gjorde fér tankesmedjan Agenda, tillsammans med Sami Kallinen
("Unga och valet av nyhetsamnen. En analys av 20 olika nyhetsmedier”). Resultaten i den
helt datorbaserade analysen visade att de unga generellt drivs av starka varderingar (sasom
jamlikhet och tolerans, och globalitet), och att de ar inriktade pa framtiden. Ju yngre lasare
desto storre inriktning pa globala fragor och framtid.

Berg narlaste de tva senaste numren av Kp, utgaende fran dessa analysresultat. Resultatet
var grovt taget att innehallet och referenserna i de tva numren huvudsakligen var de
motsatta, dvs. lokalt och datid i stallet fér globalt och framtid — med andra ord en fokusering
framst riktad till aldre lasare och inte till unga.

Efter en allman analys av megatrenderna i samhallet (6kad snabbhet, internationalisering,
automation och digitalisering, populism etc.) fragade han sig pa vilket satt allt detta syns, och
borde synas, i Kyrkpressen — framfor allt nar det galler att na de “yttre ringarna”, dvs. de
stora grupperna icke-aktiva forsamlingsmedlemmar.

Nar det galler den 6kade snabbheten och den allménna oron, och dess mottendens, dvs.
trenden att ga emot detta genom varderingar som langsamhet och lugnare tempo, 6kad
andlighet etc., har KP enligt Berg har en klar nisch, som tidningen enligt honom redan i hdg
grad nappat pa. Men nar det galler engagemanget i samhallsfragor ar svaret enligt honom
ett Nej; tidningen har inte agnat sig tillrackligt at dessa fragor, vare sig de interna problemen
(liberalism/konservatism inom kyrkan, konflikter inom férsamlingar etc.) eller problemen i
samhallet utanfor. Han fragade sig om KP rentav medvetet undviker konflikter, och
framtidsfragorna, och istallet koncentrerar sig pa personportratt, som enligt honom kanske
fatt en onddigt framskjuten plats.

Slutligen hanvisade han till kyrkans farska strategi "Oppna dérrar”, som enligt honom pa
manga satt ligger ratt i tiden. Han fragade sig om inte KP i stdrre utstrackning borde
implementera Oppna ddrrar ocksa i sitt eget arbete, bade vad géller tidningens innehall (de
fragor och teman man behandlar) och i tidningens satt att arbeta, t.ex. genom okat
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samarbete med andra mediehus, med Svenska Yle, med 6vriga Norden, och aven genom
storre diversitet bland skribenterna.

Rapport fran Ungdomens kyrkodagar i Karis

Men vad anser ungdomarna sjalva? For att fa ett svar pa den fragan riktade Thomas
Rosenberg och Katarina Gaddnas, bagge medlemmar av arbetsgruppen och samtidigt
ledamoter i stiftsfullmaktige, en skrivelse till Ungdomens Kyrkodagar (UK), som holls pa
Larkkulla 21-24.4.2022. UK ar inom stiftet ett av de basta satten att pa en gang traffa en stor
del av de aktivaste ungdomarna inom stiftet. Manga av dem ar sannolikt morgondagens
beslutsfattare och fortroendevalda i stiftets férsamlingar.

Pa UK dryftades fragorna om Kyrkpressen forst i ett utskott och sedan i plenum.
Diskussionen i utskottet var livlig medan det i plenum framst var de delegater som deltagit i
utskottsdiskussionen som gjorde sin rost hord. | utskottet gick man igenom de fragor som
riktats till UK av Gaddnas och Rosenberg, och i den diskussionen deltog Nicklas Storbjork
som sakkunnig fran Kyrkpressen. Utgaende fran utskottsprotokollet, svaren fran en
webbenkat om Kyrkpressen som delegaterna kunde svara pa, samt kommentarer fran ett
"open space” dar delegaterna kunde skriva dnskemal pa en tavla, féljer har ett sammandrag
av ungdomarnas asikter om Kyrkpressen, sa som de sjalva formulerat dem.

Hur vill man att tidningen ska se ut, nu och i framtiden?

- Layouten sag mer ut som en dagstidning férr, men nu ar den mer magasin och
frasch, vilket utskottet uppskattar.

- Kunde eventuellt finnas filmklipp, podcast och annat extramaterial pa webben.
Det digitala innehallet kan ha mer bilder an papperstidningen pa artiklarna.

- Ungdomarna ar vana att kunna reagera och kommentera och vara engagerad
med innehallet och den media de konsumerar.

Vilken typ av texter vill man lasa, eller inte lasa, i Kyrkpressen?

Aktuella och intressanta artiklar, intervjuer och fragor angaende
ungdomsverksamhet runt om i Svenskfinland samt intressanta artiklar angaende
olika yrken, frikyrkliga arenden, personer, asikter och evenemang.

- Artiklar om ungdomsarbete, upplevelser och evenemang.

- Apologetik, ekumenik och tydliga teologiska utlaggningar.

- Enfragespalti stil med "Vaga fraga” som fanns tidigare efterlyses.

- Mer bok- och filmtips och recensioner.

- Mer artiklar om evenemang som redan hallits.

- Var det halls ungdomssamlingar i stiftet.

- Manskliga rattigheternas betydelse i kyrkan.

- Om olika trosfragor bade bland aldre och yngre. Allt frAn sma barn till de aldsta
av aldringarna. Alla ar vi en kyrka.

Fakta om hogtiderna.
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| vilket format vill man ldsa Kp — pa papper eller digitalt, eller bade och? Behévs det alls en
tidning eller kan all information skétas pa annat satt?

| utskottet konstaterades att den yngre generationen kanske oftare laser Kyrkpressen via
Facebook eller Instagram, men att man nog bladdrar igenom papperstidningen och laser om
det finns bekanta ansikten eller rubriker som fangar intresset. Man haller trots allt
papperstidningen kar. "Det ar en viss kansla att lasa och bladdra i en papperstidning.” Man
konstaterade ocksa att den ar viktig for de aldre forsamlingsmedlemmarna. Och varje gang
man far hem den paminns man ju om att den finns.

Vid en gemensam samling, dar merparten av delegaterna var narvarande, gjordes en enkat
dar delegaterna fick svara pa manga olika fragor.

En av fragorna var: Hur ofta laser du Kyrkpressen?

Svaren i den enkaten fordelade sig svaren sa har:

Varje nummer 13%
En gang i manaden 7%

Nagra ganger om aret 25%
Kanske en gang om aret 32 %
Vad ar Kyrkpressen? 23%

Sammanfattning

Det ar givetvis svart att dra nagra enkla eller entydiga slutsatser av ovanstaende, men nagra
synpunkter kanske kunde framféras. Enkaten gav knappast éverraskande resultatet att
tidningen aktivt |1ases av bara en liten del. A andra sidan ar det bara en fjardedel fér vilka KP
ar helt frammande, medan resten, eller 3/4, laser den dtminstone sporadiskt, och hela 13 %
laser varje nummer. Det ar siffror som kanske de facto inte skiljer sig s& mycket fran den
ovriga, vuxna befolkningen — lat vara att UK samlar den aktivaste delen av ungdomen, som
alltsa rimligtvis borde kanna till KP battre ar ungdomar i genomsnitt.

Och aven om de flesta ungdomarna ocksa pa UK huvudsakligen far sin information digitalt
tyder svaren anda pa att man fortfarande har stor forstaelse ocksa for att papperstidningen
behdvs, och rentav att man sjalva tycker om att bladdra i den. Och kanske mer sa desto
ovanligare det blir med papperstidningar som kommer hem pa posten?

5. Kyrkpressen — en organisationstidning bland andra i Svenskfinland

En av de fragor som diskuterats inom arbetsgruppen ar vilka méjligheter man har att for
tryggandet av Kyrkpressen utverka bidrag fran de finlandssvenska fonderna och stiftelserna.
De diskussioner arbetsgruppen fort med féretradare for Svenska kulturfondens och
Konstsamfundets ledning gav det forvantade svaret, det vill sdga att man inte direkt kan
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bevilja nagra stérre understdd for bara en av de manga tidningar och tidskrifter som ges ut
pa svenska i Finland.

Daremot finns det vissa majligheter att indirekt stoda KP i egenskap av organisationstidning,
eftersom KP och dess utgivare har manga problem gemensamma med andra
finlandssvenska organisationer och deras medlemsorgan — och uppratthallandet av det
finlandssvenska natverket av organisationer ar nagot som i hégsta grad ingar i fondernas

uppdrag.

Man kan utan storre 6verdrift sdga att Svenskfinland star och faller med sina organisationer.
Det mangomtalade sociala kapital som gjort oss till ett av varldens lyckligaste folk bygger i
hég grad pa det exceptionellt tata natverk av féreningar, sammankopplade i form av
organisationer, som tacker det svenska Finland. Ett av de instrument med vars hjalp denna
vav av féreningar och organisationer har skapats och hallits vid liv utgérs av de tidningar och
tidskrifter som agerat sprakror och plattform fér de svenska stravandena. Det har alltid i hdg
grad varit genom sina medlemstidningar som idéerna har spridits, informationen gatt vidare
och nya medlemmar engagerats. Vi har darfor ett osedvanligt starkt utbud av tidningar och
tidskrifter i Svenskfinland, i dagens lage kring 100, som fortfarande utkommer — ocksa, och
framfor allt, pa papper.

Hittills har 6verraskande fa av dessa lagts ner, aven om nedgangen ifraga om
dagstidningarna varit stark under de senaste aren. P4 dagstidningssidan har utvecklingen
gjort att den finlandssvenska tidningspressen inte langre fungerar som sammanhallande
arena for hela Svenskfinland. Den funktionen innehas, som vi redan konstaterat, numera
nastan enbart av Svenska Yle, och dar huvudsakligen pa radiosidan. Bland printmedierna ar
det endast Kyrkpressen som annu nar éver hela Svenskfinland, bade upplagemassigt och
regionalt.

Att den fortsatta utgivningen ar sa viktig beror pa att tidskrifterna for sina organisationer har
sa manga vitala funktioner, utan vilka organisationerna snabbt forlorar i styrka; de ar deras
framsta informationskanal, de ger synlighet, de ar centrala i rekryteringen av nya
medlemmar. De flesta organisationer har under de senaste tva decennierna stallts infor
fragan om det ar dags att dverge den traditionella tidningen och dverga till digitala format.
Svaret ar nastan alltid att man da forlorar nastan all kontakt med sina medlemmar. Och en
organisation som forlorar kontakten med sina medlemmar den har snart inga medlemmar
kvar.

Men utmaningarna ar som sagt manga, och en stor del av vara tidskrifter och deras utgivare
kampar for livet. De kanske stérsta problemen galler distributionen, som fér de flesta
utgivare blivit en orimlig utgiftspost. Daremot ar sjalva produktionen sallan nagot storre
problem, vare sig tekniskt eller ekonomiskt.

Det allvarliga ur finlandssvensk synvinkel ar att organisationernas problem mycket snabbt
ocksa ar hela Svenskfinlands problem. Darfér &r samordnade atgarder av stor vikt. Det har
ar ocksa orsaken till att fonderna har aviserat intresse for att bidra med stéd for projekt och
utredningar i syfte att forbattra de olika organisationernas méjligheter att uppratthalla sina
medlemsorgan.
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Kyrkpressen ar i princip att betrakta som en medlemstidning for medlemmarna i
organisationen Borga stift. Det som gor KP speciell ar att den nar nastan alla
finlandssvenskar. Det stora flertalet hor fortfarande till kyrkan, dven om bara en liten del ar
aktiva inom sin férsamling. Att det fortfarande regelbundet utkommer en tryckt tidning som
delas ut till nastan alla hushall ar darfér av omatlig betydelse for sammanhallningen och
identiteten i den by vi kallar Svenskfinland — en sammanhalining vi inte langre kan ta for
given.

Fonderna, i detta fall narmast Svenska kulturfonden och Konstsamfundet, bidrar for
narvarande med stdd fér en utredning som goérs av Férbundsarenan, i syfte att ta reda pa
vilka synpunkter, 6nskemal och behov de olika finlandssvenska organisationerna har ifraga
om sina respektive medlemstidningar. Denna utredning, i vilkken ocksa Kyrkpressen ingar,
tillsammans med drygt 80 andra tidskrifter, ar nar detta skrivs under planering och slutférs
inom augusti 2022. | diskussioner med arbetsgruppen har de tva fondernas ledning
emellertid sagt sig vara beredda att ge ytterligare bidrag fér en eventuell utvidgning av ovan
namnda utredning, i syfte att ta fram ett mer ingdende material om nagra
exempelorganisationer, bland dem Kyrkpressen och dess utgivare.

For att med tanke pa foreliggande rapport snabbt fa fram relevant information om nagra till
sin karaktar likartade tidskrifter bad vi av fyra redaktérer om synpunkter pa hur de ser pa sin
tidskrift, dess framtidsutmaningar och dess betydelse fér respektive utgivarorganisation.

De fyra tidskrifterna ar Martha, som utges av Finlands svenska Marthaférbund (redaktor
Mikaela Groop), Lararen, som utges av Finlands svenska lararforbund (FSL) (redaktor Tom
Ahlfors), Folkhdlsan, som utges av Folkhalsans férbund (redaktér Hanna Rundell), samt
Hem och Skola, som utges av Férbundet Hem och Skola (redaktér Tommy Pohjola).
Gemensamt for dem ar att de alla representerar organisationer som omfattar hela
Svenskfinland och har en bred tackning pa sitt respektive verksamhetsomrade. De har redan
lange agnat en hel del energi at fragan om tidningens roll inom organisationen, och i vilket
format den ska ges ut, pa papper eller digitalt. De ar ocksa alla férhallandevis stora,
atminstone med finlandssvenska matt.

Martha och Marthaforbundet

Redaktéren Mikaela Groop uppger att Marthaorganisationen i dag (april 2022) omfattar cirka
9 000 medlemmar runtom i Svenskfinland. Dess tidskrift "Martha” ar sedan ar 2012 en
medlemsférman for samtliga medlemmar. Upplagan ar i dagslaget cirka 8 600. Forklaringen
till att inte alla medlemmar har tidningen ar att man har ett medlemskap som omfattar sa
kallade familjemedlemmar, vilket innebar att man far bara en tidning, &ven om det bor fler an
en medlem i ett och samma hushall, ifall man inte uttryckligen valjer annorlunda. Som
familjemedlem har man lagre medlemsavgift, 14 euro per ar i stéllet fér 30 euro per ar.

Man hade tidigare ett system dar tidskriften inte var kopplad till medlemskapet. Aven da
prenumererade en stor del av medlemmarna pa Martha, men inte alla. Upplagan var da
omkring 7 800 (i maj 2012). Da fanns det ocksa prenumeranter som inte var medlemmar,
men som anda ville ta del av férbundets verksamhet.
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Efter en lang och tidvis intensiv diskussion beslét man att éverga till ett system dar tidskriften
blev en medlemsférman, som alltsa skickas till alla som betalat medlemsavgiften. Det
framsta argumentet emot férandringen var att reformen blir fér dyr fér de medlemmar som
inte tidigare prenumererat pa Martha, eftersom deras medlemsavgift skulle héjas med 14
euro per ar. | en organisation med en aldre aldersstruktur ansag vissa att reformen skulle
skramma bort aldre medlemmar som lever pa en liten pension. Man inférde darfor en
kategori “seniormedlemmar” som &r befriade fran medlemsavgiften. Aldersgransen ar 80 &r.

Huvudargumentet till férman for en medlemstidning var enligt Mikaela Groop att
Marthaférbundet arbetar enligt jamlikhets- och rattviseprinciper: "Information om férbundet,
dess verksamhet och medlemsservice samt information om verksamheten i distrikt,
foreningar och kretsar ska distribueras jamlikt och rattvist, pa ett satt som nar alla. Vissa av
férbundets medlemmar saknade (och saknar alltjamt) digitala kunskaper och ska inte
forsattas i ett samre lage an de medlemmar som ar digitalt kunniga och aktiva.”

Enligt Groop har de negativa tongangarna i huvudsak mattats av, men hon uppger att man
forstas hela tiden upplever ett tryck pa att bevisa att "medlemstidningen behovs".
Redaktionen far enligt henne bade positiv och negativ feedback med jamna mellanrum, och
forsoker ta till vara alla synpunkter och gora det basta av dem. Enligt henne ar
upplageutvecklingen avhangig forbundets attraktionskraft, som i sin tur hanger ihop med
intresset for foreningsverksamhet dverlag. "Tyvarr har intresset dalat under de senaste aren.
Manga unga agnar sig hellre at ad hoc-aktiviteter och binder inte upp sig for en langre tid.”

Pa fragan om hur man ser pa relationen mellan tidningen och medlemsrekryteringen, och
den roll som tidningen spelar for organisationen, dess image och framtid, svarar Groop pa
féljande satt:

"Som du later forsta, det ar en svar nét att knacka. Vi vet att manga blir marthor for att fa
tidningen, det har framkommit i olika enkater, men att se tidningen som den enda
saliggérande faktorn nar det galler rekrytering av nya medlemmar tror jag inte pa. Snarare
handlar det om hur de lokala marthaféreningarna lyckas locka nya medlemmar via
verksamheten. Rekryteringen ar starkt beroende av den digitala kompetensen i de lokala
marthaféreningarna, men ocksa av férbundets synlighet pa sociala medier.

Samtidigt ar tidningen en viktig identitetsmarkér. Den férmedlar forbundets budskap, bygger
forbundets image och fyller en central funktion med tanke pa kontinuiteten. Kort och gott:
Vad vore Marthaférbundet utan den sammanhallande lanken och kraften som en
medlemstidning utgor?”

Ifraga om den besvarliga distributionen konstaterar Mikaela Groop att deras tryckeri (Grano
Qy) skéter den, i samarbete med Posti Oy. Man har kommit dverens att tryckeriet fakturerar
posten direkt, och betalar tryckeriet en klumpsumma fér bade tryck och postning. Ett
samarbete som enligt henne funkar smidigt. Av en totalbudget pa 130 000 euro gick ifjol
(2021) 32 500 till postningen och ¢ 18 000 euro till tryckningen, vilket alltsa innebar att
enbart distributionen star for exakt V4 av utgifterna.

Lararforbundets tidning Lararen
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Tom Ahlfors, som ocksa han har lang erfarenhet som redaktor for sin tidning, Lararen,
uppger att utgivaren Finlands svenska lararférbund (FSL) i dag har omkring 4 500
medlemmar. Upplagan ar 5 500 exemplar, med 20 nr per ar. Medlemmarna i FSL far
tidningen som medlemsforman, och Lararen kan inte bytas ut mot finska Opettaja. Han
konstaterar att FSL redan pa 1970-talet gav ifran sig férhandlingsratten till den finska
kollegan OAJ (férutom gallande lokala avtal) och att FSL darfér ar ett utpraglat
informationsférbund. Och att tidningen av den anledningen har en ytterst central position i
forbundets verksamhet.

Pa fragan om man Overvagt att 6verga till digitala format svarar Ahlfors: "Att lagga ner
papperstidningen har egentligen pa allvar diskuterats bara en gang under de senaste drygt
tjugo aren, pa ett fullmaktigesammantrade for flera ar sedan. Tanken om att bara publicera
en webbtidning fick inte gehor.”

Han konstaterar vidare att "medlemmarna vill ha sin papperstidning” och att den ar en unik
produkt, med oavbruten utgivning sedan 1894, vilket gor den till en av vara aldsta tidskrifter.
FSL ar enligt honom ett typiskt professionsférbund och tidningen starker sammanhallningen
bland lararna i Svenskfinland.

Om kostnaderna konstaterar Ahlfors att utgivandet av en papperstidning sjalvfallet medfér
kostnader i form av tryckeriavgifter (och just nu dessutom dkade kostnader fér papper) och
dartill postningsavgifter, som stigit mycket de senaste aren. Distributionen sker per post hem
till varje medlem. Men eftersom Lararen har en fackorganisation bakom sig som utgivare ar
man inte riktigt pa samma satt piskad att spara som manga andra tidskrifter.

Tom Ahlfors uppger att man nyligen gjorde en enkat for att fa in uppgifter om
medlemskarens syn pa sin tidning, och han delar garna med sig av resultaten. Har direkt
fran hans mejl:

"Laser du Lé&raren pa tidningens webbplats www.lararen.fi?”

74 % svarade nej, 3 % ja, regelbundet.

66 % laser sa gott som varje nummer av Lararen.

68 % ar tillfreds med tidningen (2007 var motsvarande siffra 52 %).
“Jag laser hellre artiklarna i papperstidningen &n pa webben.”

77 % svarade ja.

*Via vilka informationskanaler vill du helst ha facklig information?”
De tva framsta kanalerna: E-post 63 %, tidningen Lararen 59 %.
Sociala medier och webb kommer alltsa langre ner pa listan.

Tom Ahlfors sammanfattar: "Resultatet av enkaten visar med all dnskvard tydlighet att
l&sarna ar néjda med produkten, vilket glader oss tva journalister [pa tidningen].”

Tidningen Folkhilsan

Tidningen Folkhalsan ar Folkhdlsans medlemstidning och utkommer med fem nummer per
ar. Sammanlagt 19 000 medlemmar i cirka hundra Folkhalsanforeningar far tidningen hem
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per post, som en medlemsférman. Utdver tidningen publicerar man en del av materialet
ocksa pa Folkhalsans webbplats.

Hanna Rundell ar redaktoér for tidningen Folkhdlsan och sager att man sett det som viktigt att
halla kvar papperstidningen. Enligt henne ar det en fraga om tillganglighet, det ar valdigt fa
av medlemmarna som sjalva aktivt gar in pa Folkhalsan webbplats och tar del av innehallet
dar. Man har ocksa gjort en enkat dar man bad medlemmarna svara pa om de vill ta del av
tidningen pa papper eller digitalt. En 6vervaldigande maijoritet svarade att man ocksa
framdver helst laser tidningen pa papper. Folkhalsans egen uppfattning ar att det ar en
valdigt uppskattad och last tidning. Det som man ocksa ser som en férdel med
papperstidningen ar att den har en langre livslangd. Tidningen blir kvar pa koks- och
vardagsrumsbord, vilket man ocksa ser som ett mervarde.

Trots att man ar néjd med tidningen och dess genomslagskraft har man i ar valt att ga ner
fran sex nummer till fem. Orsaken till det ar att man velat att redaktéren ska ha mer tid att
lagga pa att skriva pressutskick till tidningar och andra medier samt att férséka fa in egna
sakkunniga i andra medier.

Hem och skola

Forbundet Hem och Skola i Finland r.f. ger ut sin medlemstidning fyra ganger per ar och den
nar enligt dem sjalva "praktiskt taget samtliga familjer med barn i svensksprakig skola i
Finland”. Upplagan ligger for narvarande pa cirka 38 500 exemplar. En skillnad jamfért med
de flesta andra tidningar ar att det inte ar posten som delar ut tidningen, utan distributionen
sker via skolorna dar lararna ska se till att tidningen kommer hem till féraldrarna via
eleverna. Tommy Pohjola som ar redaktor for tidningen sager att man ar medveten om att
valet att distribuera tidningen pa det har sattet medfor utmaningar: "Det fungerar inte alls
alltid, men av ekonomiska orsaker ar det inte mdjligt for oss att dela ut tidningen med
posten”. Men man har gjort enkater bland lasarna och dar har det kommit dnskemal om att
tidningen skulle delas ut pa ett mer palitligt satt och att den sakert skulle vara mer last i sa
fall.

Pa Hem och skola har man sett att tidningen ger ett mervarde da den ger majlighet att
innehallsmassigt skilja pa kommunikation och journalistik. Det ser man att ar nyttigt bade for
forbundet sjalva och for lasarna. Gallande innehallet i tidningen sa har responsen varit
positiv, lasarna gillar tidningen och i en enkat férra hésten fick tidningen av de svarande en
fyra i snittbetyg, pa en femgradig skala.

Sammanfattning

Alla de fyra ovan namnda exemplen hor alltsa till gruppen storre tidskrifter, med
finlandssvenska matt, och alla har finlandssvenska centralorganisationer som utgivare, och
ar darmed jamforbara med Kyrkpressen. Aven om dessa fyra inte utgér nagot representativt
urval ar svaren till och med 6verraskande entydiga:

- man anser att tidskriften ar viktig och vard sitt pris; for rekryteringen, for synligheten
och fér sammanhallningen och identiteten, och man kommer darfor att fortsatta ge ut den
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- man vill uttryckligen géra det pa papper, och anser inte dvergangen till helt
digitaliserade versioner vara nagot alternativ, aven om man sjalvfallet ocksa utvecklar sin
narvaro pa natet

6. Stiftets roll och ansvar

Vid kontakter med finsksprakiga ansvarstagare inom var kyrka férundrar man sig ibland over
att Kyrkpressen bestalls till forsamlingarnas medlemmar. Nagot sadant har man ingen tanke
pa — eller ens rad med — pa finskt hall. Varfor denna lyx pa svenska? Finns det inte viktigare
saker att satta sina pengar pa? Da far man ga den diskussion som arbetsgruppen for
Kyrkpressens framtid gatt s& manga ganger: Att tala om Kyrkpressen som sammanhallande
band for de utspridda svensksprakiga forsamlingarna i vart land, att tala om Kyrkpressen
som kontaktlank mellan forsamlingarna och dess medlemmar, att tala om Kyrkpressen som
en paminnelse om medlemskapet i kyrkan.

Nar Kyrkpressen varannan torsdag ramlar in genom postinkastet, eller aterfinns i postladan,
paminns mottagaren om sin lokalférsamling och sitt medlemskap. Men samtidigt paminns
man ocksa om att man hor till kyrkan”. For finlandssvenskarna ar kyrkan i hég grad Borga
stift. Ocksd om gemene man inte har djupare insikter i hur kyrkan ar organiserad, vet man
anda att det finns ett stérre sammanhang: Borga stift och dess biskop. Om tillhérigheten till
detta stérre sammanhang paminns mottagaren av Kyrkpressen varannan vecka. Det ar ett
viktigt sammanhang for drygt 70 % av finlandssvenskarna.

Borga stift byggs upp av svensksprakiga forsamlingar och férsamlingar med svenska som
maijoritetssprak. Férsamlingarna i sin tur byggs upp av sina medlemmar. Fastan stiftets
verksamhet i huvudsak riktar sig till forsamlingarna ar det klart att stiftet i sista hand finns till
for sina medlemmar. Allt bygger ju pa dem. Av dessa medlemmar anser 54 procent att de far
sin huvudsakliga kontakt till kyrkan genom Kyrkpressen. Fran stiftets synpunkt kan
Kyrkpressen darfér ses som den huvudsakliga kommunikationskanalen till kyrkans
svensksprakiga medlemmar, de som bekostar stiftets verksamhet. Kyrkpressen ar samtidigt
ett bevis pa den ekonomiska insats som medlemmarna manatligen gér genom kyrkoskatten.

Sa vilken roll och vilket ansvar har da Borga stift for Kyrkpressen? Rent formellt ar det svart
att se stiftets ansvar for tidningen. Kyrkpressen utges av Fontana media Ab och
uppdragsgivare ar de férsamlingar som prenumererar pa tidningen och saledes finansierar
den. Stiftet som sadant deltar inte i finansieringen och tidningen star fri i férhallande till
stiftet. Principiellt ar det ocksa viktigt att Kyrkpressen inte ar bunden av stiftet, for det fria
ordets skull.

Samtidigt ar Kyrkpressen av stor vikt for stiftet. Kyrkpressen ar den tidning som
sammanbinder medlemmar och férsamlingar med stiftet, och den ar en
kommunikationskanal mellan medlemmar, férsamlingar och stift. Fér en svensksprakig
minoritetsbefolkning som ar geografiskt utspridd i vart land ar varje livstecken fran ett
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gemensamt stift viktigt. Det starker den tillhérighet som ar ett viktigt motiv i den
finlandssvenska kyrkligheten.

Borga stifts roll och ansvar nar det galler Kyrkpressens framtid ar att fa oss alla att inse
tidningens roll for hela stiftet. Genom det skapas en insikt om att Kyrkpressen starker
tillhérigheten till stiftet och darmed medlemskapet i kyrkan, det som ar grunden for stiftets
verksamhet. Darmed vaknar ett moraliskt ansvar att framja Kyrkpressens framtid. Stiftets
forsamlingar star som finansiarer i nyckelstallning. Stiftet kan understryka detta for
férsamlingarna och uppmuntra dem att prenumerera. Férsamlingarna borde férmas att inse
Kyrkpressens stora betydelse, da man i férsamlingarna ofta vid uppgérandet av budgeten
stéller KP-prenumerationen och de anstallda mot varandra. Stiftet kan vid olika reguljara
samlingar under aret lyfta upp Kyrkpressens roll och betydelse for stift och kyrka. Stiftet kan
till exempel, som nu planeras, ordna gemensamma diskussioner i stiftet om Kyrkpressens
betydelse och férsamlingarnas mdjligheter att prenumerera.

7. Vara forslag

Aterstar att sammanfatta arbetsgruppens forslag. Det mesta av det vi kommit fram till
framgar av de tidigare avsnitten, men inbaddat i langre resonemang. Har en sammanfattning
av de viktigaste riktlinjerna och slutsatserna.

De ekonomiska forutsattningarna

Lat oss borja med det som paradoxalt nog ar det enklaste, ekonomin. Redan pa det forsta
motet konstaterades att det finns i princip tre faktorer att jobba med fér att trygga
Kyrkpressens framtid.

1)  att minska kostnaderna
2)  att 6ka intakterna
3) att paverka forsamlingarna i deras beslut angaende KP.

Stor enighet radde om att en ytterligare minskning av kostnaderna knappast ar maojlig,
eftersom KP redan har skurit s& mycket det gar. Utgifterna for tryck och distribution ar
faktorer som i valdigt liten utstrackning gar att paverka. Om vi franser digitaliseringen

aterstar en glesare utgivning, men det medfor potentiellt nya problem.

Nar det galler intdkterna ar en mojlighet bidrag utifran, exempelvis stéd fran fonder och
stiftelser. Men vi uteslot efter konsultationer med fonderna det alternativet, atminstone om
man darmed avser stdrre och/eller mer regelbundna fondbidrag. Enskilda projektbidrag ar
mojliga, och i sig viktiga och varda att arbeta vidare pa, men de paverkar inte tidningens
grundekonomi. Pa basis av analyser av annonsmarknaden ter det sig ocksa som osannolikt
att det skulle ga att 6ka annonsférsaljningen sa att den intéktsékningen anmarkningsvart
skulle paverka prenumerationspriset for férsamlingarna.
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Aterstar férsamlingarna och deras centrala roll, utgdende fran den huvudprincip som
arbetsgruppen ar enig om, dvs. att modellen med massprenumerationer for samtliga
forsamlingsmedlemmar aven i fortsattningen boér vara riktgivande. Detta uttryckligen
med hanvisning till Kyrkpressens stora betydelse fér dem som inte ar aktiva inom
forsamlingen, och alltsa inte hor till de inre ringarna i figuren pa sidan sex.

Det utesluter sjalvfallet inte att man ocksa kan och boér utveckla andra
prenumerationsalternativ, men huvudprincipen bor vara att tidningen delas ut till samtliga
medlemmar inom en férsamling, som en del av kyrkoskatten.

Dags for en omprioritering inom forsamlingarna

Svarigheten med massprenumerationsmodellen ar att besluten ar beroende av
forsamlingsraden, i praktiken ofta kyrkoherden, som vanligen upplever att hens ansvar i
forsta hand ar att se till den egna personalen. | valet mellan en tjanst eller Kyrkpressen ar
KP givetvis lattare att stryka ur en redan nedhyvlad budget, och forsamlingsradet har sallan
andra prioriteringar. Resultatet blir att férsamlingens information skéts pa billigaste mdjliga
satt, med annonsering och duplicerade blad. Eller som nagon uttryckte det: "3 000 € plus
frimarkspengar”.

Men férsamlingarna bor enligt var mening inse att KP ar sa mycket mer an en besvarande
utgiftspost; den ar tvartom ett viktigt instrument i férsdken att férhindra ytterligare
medlemsflykt, for att inte tala om dess betydelse for hela Svenskfinland. Man maste inom
férsamlingarna forsta att situationen drastiskt har férsamrats sedan de goda aren da
budgeten alltid 6kade, och att man inte Iangre kan undvika att ta itu med de dverstora
personalkostnaderna, i dag i vissa férsamlingar kring 90 procent.

Kyrkpressen en del av kyrkans framtid

Pa arbetsgruppens sista méte sammanfattade Kalle Sallstrom traffande det
centrala nar det géller forsamlingarnas ansvar. Har i sin helhet:

"Kyrkpressens roll maste ses i ett storre kyrkligt perspektiv. Férsamlingarnas sviktande
ekonomi kommer sig framst av att medlemmarna skriver ut sig ur kyrkan och
skatteunderlaget darfor krymper. Undersokningar har visat att bristen pa
kommunikation fran kyrkans sida gentemot sina medlemmar &r en bidragande orsak till
utskrivningarna. En institution som inte hér av sig och ar franvarande i manniskors liv
kanns inte angelagen. Kan man dartill spara en slant genom att lamna institutionen blir
steget kortare.

Kyrkpressen ar en kontakt fran kyrkans sida som tas varannan vecka. Har berattas om
det som ar viktigt i kyrkan, om det som hander i kyrkan och om hur manniskor i svara
situationer kan fa hjalp och stod av sin tro och av sin férsamling. Kyrkpressen har ett
livsperspektiv som kadnns angelaget och meningsfullt. Det &r viktigare att kommunicera
kring tro, ndéd och forlatelse an att informera om stoljumppan pa torsdagar. Det handlar
om det goda budskapet, vad evangelierna bestar av.

Just de som Overvager att skriva ut sig hor till dem som Kyrkpressen har en speciell
mission gentemot. Den innersta cirkeln som ar aktiv i kyrkans verksamhet nas av
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kyrkans budskap i vilket fall som helst. Men de som stér pa storre avstand fran de
kyrkliga handelsernas centrum blir helt och hallet frammande for kyrkan. Da blir det Iatt
att lAmna kyrkan. Kyrkpressen ar en aterkommande halsning och en kontinuerlig
kontaktlank som har stor betydelse, speciellt for dem som star i marginalen.

Nar man i férsamlingarna i budgettider bedémer Kyrkpressen som en utgift och jamfér
den med utgiften for en tjanst, gldmmer man ofta den kontakt som Kyrkpressen utgor.
Den egna personalen star ofta férsamlingarna narmast. Det ar den man ar solidarisk
mot. Men om férsamlingen ar solidarisk mot sina medlemmar, kommer Kyrkpressen i
annat ljus. Da inser man vikten av en bred kontakt, en kontakt som Kyrkpressen kan
ge men som de anstéllda inte kan prestera, hur god vilja som &n skulle finnas.
Kyrkpressens roll hanger alltsd samman med kyrkans — och stiftets — roll och framtid.”

Utgivningstatheten

Ett av de alternativ som vann allmant understdd i arbetsgruppen ar en glesare utgivning.
Kyrkpressen Overgick relativt nyligen, ar 2019, fran utgivning varje vecka till varannan vecka.
Kan man tanka sig att glesa ut det ytterligare, och hur mycket?

Att ga ner ytterligare i utgivningsfrekvensen har bade for- och nackdelar. Nedan ett forsok att
schematisera alternativen (dar vi utgar ifran att en atergang till utgivning varje vecka ar

utesluten):

A. Som nu, utgivning varannan vecka (26 nr/ar)

B. Utgivning var tredje vecka (18 nr/ar)
C. Utgivning var fjdrde vecka (manatligen; 12 nr/ar)

Oberoende av vilken frekvens man an valjer som ar lagre an nuvarande (26
nr/ar) ar foérdelarna och nackdelarna desamma. Férdelen med en lagre
frekvens ar att tryck och distribution blir billigare. | nulaget star de fér knappa
60 procent av de totala kostnaderna. Pa grund av frekvensrabatter bade hos
posten och vid tryckeriet ar det anda inte realistiskt att rékna med en halvering i
massprenumerationspriset, ifall man exempelvis gick ner fran 26 till 12 nummer
per ar. Det skulle snarare mojliggbra en sénkning av prenumerationspriset fran
nuvarande 17,30 € per ar till cirka 12 euro per ar. Foér en férsamling med 3 500
prenumerationer skulle ovannamnda frekvensbyte (26 nr/ar till 12 nr/ar) anda
innebara att arskostnaden for massprenumerationen pa Kyrkpressen skulle
minska fran cirka 60 000 euro till 40 000 euro.

Nackdelen med en lagre frekvens ar att Kyrkpressen fungerar sdmre som
annons- och informationsorgan for forsamlingarna. Den aspekten lyftes fram
ocksa nar utgivningsfrekvensen fran 2019 andrades fran 48 nummer per ar till
26 nummer.

Det handlar alltsa delvis om pengar, men kanske i férsta hand om ett principiellt vagval, dar
fragan ar vilka kretsar man i férsta hand vander sig till; de aktiva och redan fralsta eller den
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betydligt stérre och passiva delen av medlemskaren. For det senare talar framfor allt tva
saker:

for det forsta att intresset for trosfragor sannolikt inte alls kommer att minska utan
tvartom o6ka, och kyrkans roll darfor blir att férsdka fanga upp detta intresse;

for det andra att Kyrkpressen med den omvandling som tidningsbranschen genomgar i
sjalva verket kan vara en vinnare tack vare att man har stor spridning i hela Svenskfinland.
Som redan konstaterats ar Kyrkpressen numera i stort sett den enda tidning som nar stora
delar av finlandssvenskarna. Saval 6vriga etermedier som den tryckta tidningspressen har
redan forlorat den funktionen.

Var slutsats blir darfor att Kyrkpressen uttryckligen bér utnyttja den har chansen. Av
utgivningsalternativen bor man valja det optimala, dvs. ett som ger sparmdjligheter utan att
man helt forlorar funktionen som informations- och annonsorgan. Vilket av alternativen ovan
man gar in for ar en avvagningsfraga. Det har borde goéras i dialog med féorsamlingarna och
utmaningen bestar i att hitta en niva pa prenumerationspriset som goér att alla férsamlingar
upplever att de kan fortsatta massprenumerera pa tidningen.

Ungdomarna och digitaliseringen

Det som i tidningssammanhang numera vanligen ar den centrala fragan, dvs. i vilken takt
man ska 6verga fran papper till digitala format, avverkades inom arbetsgruppen relativt
snabbt — &ven om fragan nog vackte livliga och ingaende diskussioner. Aven om
férandringarna ar bade snabba och stora, och lett till omfattande strukturférandringar inom
tidningsbranschen, kom gruppen anda fram till att det inte ar bristande digital kompetens
eller beredskap som ar Kyrkpressens primara problem eller utmaning.

Var slutsats ar att Kyrkpressen inte har nagon anledning att franga principen om att ocksa i
fortsattningen i huvudsak komma ut pa papper, atminstone under en dverskadlig framtid.
Utvecklingen inom tidnings- och tidskriftsbranschen visar att den nisch Kp verkar i gor
pappersformatet till ett fungerande koncept ocksa framaover.

Det utesluter givetvis inte att tidningen ocksa bér utveckla sin narvaro pa natet och i de
sociala medierna, och vara lyhérd for de yngre generationernas énskemal och medievanor.

Stiftets roll

Sist nagra ord om stiftets roll. Aven om det tidigare konstaterades att den nuvarande
kyrkolagstiftningen inte ger stiftet mojligheter att ingripa i férsamlingarnas sjalvstandighet
borde man kanske anda utreda om det finns juridiska mdjligheter for stiftet att agera. Gar det
t.ex. att sla fast nagon form av "Kp-skatt” till stiftet?

Det som daremot ar fullt majligt, och vi kraftfullt understoder, ar att stiftet och dess ledande
personer, med biskopen i spetsen, anvander sin moraliska auktoritet till att forma
férsamlingarna inse sitt ansvar inte bara for sina egna anstallda utan ocksa for
helhetskyrkan och dess framtid.
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Konkret kunde detta ske dels i form av en "eriksgata” i stiftet, dar representanter for bade
tidningen och stiftets ledning traffar representanter fér de olika forsamlingarna, dels att det
arrangeras bredare stiftssammankomster, under ledning av biskopen.

Sammandrag i tio punkter
For att ytterligare forenkla vara rekommendationer sammanfattas det har i tio punkter:

Kyrkpressen har som kristen tidning en unik stéllning, med ett genomslag som nar langt
utanfér de aktiva férsamlingsmedlemmarnas krets.

Kyrkpressen har med sin stora upplaga och sin heltdckande spridning en starkt
sammanhallande funktion, inte bara for stiftet utan hela Svenskfinland.

Modellen med massprenumerationer fér samtliga forsamlingsmedlemmar bor aven i
fortsattningen vara riktgivande. Endast sa nar man samtliga medlemmar i stiftet.

Forsamlingarna bor ta sitt ansvar och inte bara tanka pa sin egen personal. Ocksa
férsamlingarna ar beroende av sina passiva medlemmar, och av att medlemsflykten upphor.

For att méta féorsamlingarnas behov bér tidningen vidareutveckla konceptet med
regionala sidor.

Ocksa stiftet bor ta sitt ansvar, inte bara genom att utéva moralisk auktoritet gentemot
férsamlingarna (t.ex. genom eriksgator och gemensamma stiftssammankomster) utan ocksa
genom att utreda méjligheterna att direkt stdda Kp.

Man kunde Overga till en glesare utgivningsfrekvens, men sa att man noga vager mot
varandra for- och nackdelar med olika frekvensalternativ

Det finns ingen anledning for Kyrkpressen att éverge sin pappersversion, tvartom. Men
man bor ocksa utveckla sin narvaro pa natet.

Tidningen bor satsa mycket mer pa bade innehall och format som tilltalar den yngre
generationen.

Intresset for trosfragor kommer inte att minska utan tvartom oka, vilket gor att Kp med
sin starka stallning i Svenskfinland har ett momentum det galler att inte missa.

Bilagor
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Bilaga 1.

Initiativ till Stiftsfullmaktige, till dess mote 27.5.2021

Radda Kyrkpressen - rosten for vart svenska stift!
Bakgrund

Nodsignalerna har under de senaste aren varit manga: radda Kyrkpressen! Den far inte
tillatas ga under av kortsynta sparatgarder i férsamlingarna, utan tanke pa konsekvenserna
for stiftet som helhet — och i sista hand fér alla dess enskilda medlemmar.

Kyrkpressen har i sin nuvarande form funnits sedan 1970, som gemensamt organ fér Borga
stift, genom att férsamlingarna prenumererat pa den fér sina medlemmar. Tidningen har blivit
ett av de viktigaste sammanhallande kitten, inte bara for det svenska stiftet utan for hela
Svenskfinland. | dag ar Kp den enda tidning som nar merparten av finlandssvenskarna, i alla
regioner och oberoende av ideologiska och andra évertygelser. Den har, trots sin kyrkliga
framtoning, blivit en respekterad rost i samhallsdebatten, ockséa bland personer som inte ar
aktiva inom kyrkan.

Det bekraftas ocksa av en lasarundersokning for en tid sedan. Pa fragan om vilken
kontaktkanal till férsamlingen man tycker ar viktigast svarade 54 % Kyrkpressen, 13 %
gudstjansten, 7 % samlingar respektive broschyrer, 6 % de anstallda och 9 % vet ej.
Tidningen lyckas alltsa valdigt bra na sin lasekrets, inklusive dem som star utanfor det
kyrkliga livet. Eller omvant: forlorar vi Kyrkpressen sanker vi ytterligare troskeln for de
passiva att lamna kyrkan.

De senaste arens ekonomiska utveckling har pa kort tid allvarligt forsvagat Kyrkpressen.
Vikande medlemstal inom kyrkan, och darmed minskande skatteintakter, i kombination med
att kostnaderna for personal och fastigheter inte har minskat, har gjort att férsamlingarna sett
sig tvungna att skara dar man kan — och dit hor Kyrkpressen. Under de senaste aren har
flera férsamlingar sagt upp prenumerationen, bland dem min egen, Agricola svenska
forsamling.

Det ar givetvis inte de enskilda férsamlingarnas uppgift att radda var gemensamma tidning,
atminstone inte enbart. Men i en situation dar alla forsamlingar ser till sina egna intressen
star vi pl6tsligt infor nagot ingen av oss ville: att vi férlorar en av vara viktigaste
sammanbindande lankar. Utan Kyrkpressen blir stiftet avsevart ddsligare, och den svenska
sammanhallningen i vart land annu svagare.

Yrkande

Jag yrkar darfor pa att man inom vart svenska stift, i forsta hand via Domkapitlet och
Kyrkans central for det svenska arbetet, utser en arbetsgrupp med uppgift att i skyndsam
ordning i samarbete med utgivaren Fontana media utreda tdnkbara modeller fér hur man

32



kan sakerstalla utgivningen av Kyrkpressen som ett organ for hela stiftet, och darefter vidtar
de atgarder som behovs.

Lovisa den 14 april 2021
Thomas Rosenberg, stiftsfullmaktig
Drottninggatan 28, 07900 Lovisa

050 528 7171, thomas.rosenberg@sulo.fi

Bilaga 2.
SWOT-analys av Kyrkpressen

framford av Thomas Rosenberg pa Stiftsfullmaktiges mote 17.2.2022 i Larkkulla,
Karis.

SWOT, denna tidigare plaga i konsultsammanhang, star for Strength, Weakness,
Opportunities och Threats, alltsa styrkor, svagheter, méjligheter och hot, och illustreras
vanligen med ett fyrfalt dar ena paret star for positivt/negativt och det andra for yttre/inre
omstandigheter:

positiva negativa
inre styrkor svagheter
yttre mojligheter hot

Om vi placerar in Kyrkpressen in i detta fyrfalt kunde vi kanske sammanfatta det pa foljande
satt:

1)  styrkor:

Kp har fortfarande en valdigt stor spridning, jamfért med andra tidningar
och tidskrifter i SvF, och nar i dag 76 500 hushall

Kp bygger pa massprenumeration, och inte individuella val

Kp ar en valgjord tidning med gott rykte, inte minst i kretsar i de "yttre
ringarna”
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2)  svagheter:

det ar férsamlingarna sjalva som fattar besluten
(massprenumerationsmodellens avigsida), och de ser framst till sig sjalva

enbart inriktad pa papper, och svag digital beredskap -> ett
generationsgap?

3) hot:

medlemsflykt inom kyrkan -> fortsatt férsamrad ekonomi -> férsamlingar
hoppar av

Okande distributionskostnader, ett svarldst problem utanfér var kontroll

generationsklyftan, det digitala spranget -> tappar vi hela den vaxande
generationen?

4)  mojligheter:

Kp nar fortfarande hela stiftet, vilket ger den en unik position

Kp nar ocksa de vttre ringarna, vilket starker bade stiftet/folkkyrkan och
hela Svenskfinland
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